MediArena 

- Utvikler fremtidens løsninger for produksjon og fomidling av digitalt innhold 
Mediebyen Bergen skal bli et nasjonalt ledende og internasjonalt høyt anerkjent miljø for utvikling av innovative løsninger for produksjon og formidling av digitalt innhold. MediArena skal bidra til å videreutvikle næringsmiljøets samarbeidsrelasjoner, kollektive kompetanse og gjennomføringsevne på en måte som vil gi økt innovasjon, verdiskaping og vekst. 

Bergen har et mangfoldig og kreativt miljø av bedrifter i skjæringspunktet mellom mediebasert innholdsproduksjon og teknologi. I den ene enden av skalaen finner vi teknologibedrifter som utvikler nye og innovative tekniske løsninger for formidling av digitalt innhold. I den andre enden finner vi mediebedrifter og andre innholds-utviklere på jakt etter nye måter å nå ut til sine brukere basert på bærekraftige forretningsmodeller. Rundt 20 bedrifter med til sammen 2 600 ansatte befinner seg i dette raskt voksende næringsmiljøet preget av innovasjon og nyskaping.

Den nasjonale og internasjonale mediebransjen er inne i en omfattende omstruktureringsprosess forårsaket av finanskrise og sviktende reklameinntekter på den ene siden, og en mer grunnleggende endring av det tekniske landskapet på den andre. Dette har gitt det lokale næringsmiljøet store utfordringer, men representerer samtidig unike muligheter for aktører med evne til å utvikle framtidens teknologi og tjeneste- og forretnings-modeller.

MediArena skal styrke nettverkene mellom aktørene for å øke samarbeid om innovasjon, produktutvikling og profilering. Prosjektet skal bidra til utvikling og tilgjengeliggjøring av kompetanse på områder som teknologi, tjenestemodeller, forretningsmodeller og markedskunnskap.

Sentrale strategier 

Nettverksbygging. 

MediArena skal skape fysiske og virtuelle møteplasser der deltakerne får presentere seg for hverandre og for å generere og identifisere samarbeidsprosjekter. Videre vil det bli etablert mindre kompetansegrupper innen mer avgrensede tematiske områder bl.a  innenfor utvikling av nye og bærekraftige forretnings- og tjenestemodeller, som er næringsmiljøets største utfordring og mulighet. Aktørene i prosjektet har satt seg som mål å initiere minimum 3 større utviklingsprosjekter med et betydelig innhold av nyskaping og innovasjon i løpet av prosjektperioden. Dette vil være samarbeidsprosjekter som vil kreve kompetanse og teknologi fra flere selskap og aktiv medvirkning fra ett eller flere FoU-miljø.
Arbeid for utvikling av relevante FoU- og utdanningstilbud
Det vil bli arbeidet systematisk for å styrke samhandlingen mellom FoU-miljøene og næringslivet. Gjennom prosjektets øvrige aktiviteter vil det bli formulert problemstillinger som er sentrale for næringen og det vil bli initiert utviklingsprosjekter med deltakelse fra næringen så vel som kunnskapsmiljøene. MediArenas prosjektleder vil fungere i en kompetansemeglerrolle mellom FoU-miljøene og selskapene.
Kompetansebygging 

MediArena skal utvikle og spre aktørenes kollektive kompetanse. Dette for å øke selskapenes innovasjonsevne og ikke minst for å utnytte de mulighetene som de omfattende omleggingene i mediebransjens teknologi, tjenestemodeller og forretningsmodeller representerer. Målsettingen er at miljøet skal ligge i forkant av utviklingen og være en vesentlig leverandør av morgendagens løsninger.
Målgruppe 

Næringsmiljøet er konsentrert i Bergen og består av bedrifter langs en akse fra rene mediebedrifter og innholdsleverandører til rene teknologibedrifter engasjert i utviklingen av fremtidens medieteknologi. Hovedfokuset er på nye digitale medier, ikke tradisjonell papirbasert avisdrift eller radio- og TV-produksjon. Arbeidstittelen for forprosjektet - teknologidrevet innholdsutvikling og innholdsdrevet teknologiutvikling - signaliserer at dette handler om et næringsmiljø basert på en verdikjede der de ulike delene henger sammen og påvirker hverandre.

Prosjektets organisering 

Prosjekteier er Stiftelsen pr. i dag  Bergen Media By. 
Aktive bedrifter/organisasjoner i prosjektet

Et 20-talls bedrifter utgjør prosjektets kjernegruppe: 

TV2, Bergens Tidende, NRK, Vizrt, It´s Learning, Bach Technology AS, Bug AS, Gosu Design AS, Grieg Music Education, Kamikaze Media AS, Maritime Colours, Mediacircus, Mobiletech, MobyC, StormFjord, Turbo Tape Games, Unique Cinema Systems. Alligator Film, Vil Vite, Connect Vest.
FoU: Christian Michelsens Research, Institutt for informatikk (UiB), Uni Digital, Institutt 

for informasjons- og medievitenskap (UiB), Mediesenteret (HiB), Institutt for data- og realfag (HiB), Kunsthøgskolen i Bergen, Norges Handelshøgskole.  
